Zápis ze Schůze výboru SECH 23.4.26
Vzdělávací programy jiných odborností v estetické chirurgii
Diskuse o tom, jak jiné lékařské obory zahrnují estetickou chirurgii do svých vzdělávacích programů a jak tomu čelit. MUDr. Martin Kloud  zpracoval přehled vzdělávacích programů různých odborností. Diskuze k této problematice. 
Závěr: maximálrně chránit pacienty před operacemi jiných odborností pokud se operace netýká přímo jejich specializace. Podílet se na regulaci a utváření  vzdělávání v estetické medicíně pokud bude řízeno přímo z MZ.

Změna názvu společnosti
Projednání změny názvu Společnosti estetické chirurgie na "Česká společnost estetické chirurgie" pro lepší mezinárodní komunikaci .

Závěr : Schválen název "Česká společnost estetické chirurgie" (zkratka CSECH). MUDr. Martin zakoupil doménu csech.cz a vytvoříl příslušný Gmail účet. Přístup byl zaslán všem členům výboru . MUDr Vladimir Mařík zjistí postup změny názvu u ČLS JEP a bude iniciovat jednotlivé kroky včetně úpravy loga. 
Pojištění odpovědnosti v estetické medicíně
Diskuse o pojištění lékařů provádějících estetickou medicínu a chirurgii mimo svou specializaci. Závěr :Pojišťovny často nevědí, že lékaři poskytují péči v rozporu se svou specializací. Je možné informovat pojišťovny o případech nekompetentního poskytování péče . Pojišťovny mohou odmítnout plnění, pokud lékař porušuje zákon poskytováním péče mimo svou specializaci . 
Projednání konkrétního případu chirurga, který prováděl estetickou chirurgii mimo svou specializacia a konkrétní stížnosti pacienta
Závěr : Případ může vytvořit precedens pro budoucí případy lékařů poskytujících péči mimo svou specializaci. .Klíčovým argumentem je, že chirurg nemá oprávnění provádět estetickou chirurgii
Česká komora estetické medicíny
Závěr Název "Česká komora estetické medicíny" nelze právně napadnout Ministerstvo zdravotnictví s touto komorou nespolupracuje a nebude spolupracovat , spolupracuje pouze se společnostmi  , které jsou  součástí ČLS JEP  a akreditačními komisemi. 
Komunikační strategie pro veřejnost
Závěr Je třeba najít profesionální agenturu a zjistit náklady na komunikační kampaň.
.Komunikace by se měla zaměřit na bezpečnost pacientů a poskytování péče v souladu se specializací a druhým bodem může být neexistující pojištění lékařů , kteří provádějí estetické výkony  a jsou mimo odbornost plastické chirurgie a korektivní dermatologie. MUDr Roman Kufa zjistí možnosti a náklady na komunikační kampaň. 
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